
Ὅπως ἀπεκάλυψε τὸ BBC τὸν περασμένο Ἰού-
λιο, μία μυστηριώδης ἑταιρεία προσέφερε χρή-
ματα σὲ δημοφιλεῖς «ἐπηρεαστὲς» (influencers, 
πρόσωπα μὲ μεγάλο ἀριθμὸ ὀπαδῶν στὸ Διαδί-
κτυο, ποὺ συνήθως συνδυάζουν τὶς ἐκπομπές 
τους μὲ προώθηση ἐμπορικῶν προϊόντων), γιὰ νὰ διαδώσουν παρα-
ποιημένες εἰδήσεις γιὰ τὰ ἐμβόλια τοῦ κορωνοϊοῦ.

Τὸ γεγονὸς ἀποκαλύφθηκε ἀπὸ Γερμανὸ «ἐπηρεαστή», ὁ ὁποῖος, 
ὅπως καὶ μερικοὶ ἄλλοι, ἀρνήθηκε νὰ συμπράξει.

Δὲν ἀρνήθηκαν ὅμως νὰ συμπράξουν τουλάχιστον ἕνας Ἰνδὸς «ἐπη-
ρεαστὴς» καὶ ἕνας Βραζιλιάνος μὲ πολλὰ ἑκατομμύρια ὀπαδούς. Οἱ 
δύο τελευταῖοι ἀναρτοῦν βίντεο ἀστεϊσμοῦ ἢ φάρσας, στὴν συγκε-
κριμένη ὅμως περίπτωση ἐμφανίστηκαν νὰ δίνουν ὑπεύθυνες συμ-
βουλὲς γιὰ ἕνα θέμα τόσο σοβαρὸ ὅπως ἡ πανδημία.

Δὲν γνωρίζουμε πόσοι ἐπηρεάστηκαν, ὅμως ἡ συναισθηματικὴ σύν-
δεση τῶν διαδικτυακῶν ὀπαδῶν μὲ τὰ εἴδωλά τους προδιαθέτει συν-
ήθως αὐτοὺς νὰ ἐμπιστεύονται τὰ μηνύματά τους καὶ νὰ ἀναμεταδί-
δουν αὐτά.

«Ἐὰν θέλεις νὰ χειραγωγήσεις τὴν κοινὴ γνώμη, ἰδιαίτερα τοὺς 
νέους ἀνθρώπους, δὲν χρησιμοποιεῖς τὴν τηλεόραση. Τὸ οἰκοσύστη-
μα τῶν κοινωνικῶν δικτύων καὶ τοῦ Youtube εἶναι τέλεια κατασκευ-
ασμένο γιὰ μέγιστη ἀποτελεσματικότητα τῆς παραπληροφόρησης», 
δήλωσε Γάλλος «ἐπηρεαστής». 

Ἂς σημειωθεῖ, ὅτι τὸ Youtube ἀμείβει αὐτοὺς ποὺ ἔχουν ἐκπομπὲς 
μὲ πολλοὺς ὀπαδούς, ὄχι μὲ βάση τὴν ποιότητα τῶν ἐκπομπῶν τους, 
ἀλλὰ μὲ βάση τὴν ἐπισκεψιμότητα καὶ ἰδιαίτερα τὸν χρόνο ποὺ ἀφι-
ερώνουν οἱ θεατὲς στὴν παρακολούθηση τῶν διαφημίσεων ποὺ συν-
οδεύουν τὶς ἐκπομπές!... 

■ Ἐπανερχόμαστε λοιπὸν στὸ γνωστό μας θέμα: «Γεγονὸς » καὶ 
«Ἄποψη» - Ἀναρχία καὶ Σύγχυση στὸ Διαδίκτυο.
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